WIDERSTAND GEGEN PLAKATINVASION UND KONSUMKULTUR

«Zuri malt» - Wirbel um weisse Werbeplakate

In einer Septembernacht wurden unter dem Motto «Ziiri malt» Werbeplakate
weiss iibermalt. Die Aktion wehrte sich gegen die zunehmende Werbeflut im &f-

fentlichen Raum. Dies erinnert an bisherige «Adk

Von Sarah Genner

Der Nachtzug fihrt nach einer Auslands-
reise in Zirich HB ein. Die ersten Ein-
driicke von Ziirich sind eine blinkende
Kinoleinwand, die geschickt News mit
Werbebotschaften vermischt. In Reih
und Glied montierte Tafeln von Gleis 3
bis 18 rollen im Gleichtakt die immer-
gleichen Plakate aus. Der wohlgeformte
Schutzengel der Reisenden verbirgt sich
scheu hinter vielen Quadratmetern Wer-
befliche. Angesichts dieses Spektakels,
das einen véllig in den Bann zieht, ver-
blassen die jiingsten Ferienerinnerungen
sogleich. Schnellen Schrittes zur neuen
Tramhaltestelle am Bahnhofplatz. Dort
buhlen 64 Leuchtplakate um Aufmerk-
samkeit. Die wenigen Glasscheiben sind
beim Neubau genau auf Leuchtplakat-
grosse angepasst worden. Es driingt sich
die Frage auf, wem es zusteht, iiber die
Flichen des offentlichen Grundes zu be-
stimmen, die das dussere Stadtbild pra-
gen. Da fihrt endlich das mit Reklame-
versen geschmiickte Tram ein.

Widerstand gegen Werbewildwuchs

Mit weiss tiberpinselten und aus Leucht-
kasten entfernten Plakaten versuchte ei-
ne unbekannte Gruppierung, eine breite-
re Aufmerksamkeit auf die ansteigende
Flut von Aussenwerbung zu lenken. In
einer anonymen Pressemitteilung wurde
nach der Aktion vom 20. September be-
kannt gegeben, dass durch das nichtliche
Ubermalen der Plakate eine
Fliche geschaffen worden sei, um die Ge-
staltung des 6ffentlichen Raumes fanta-
sievoll selbst in die Hand zu nehmen.
Dies sei ein erster Schritt auf dem Weg zu

weisse

Ausland.

s»-Aktivitaten im

einer werbefreien und lebenswerteren
Stadt. «Die Stadt gehort denen, die darin
leben, essen, trinken, tanzen, schlafen,
arbeiten und beten. (...) Einige von thnen

Protestaktion gegen die visuelle Reiziiberflutung.

sind gestern durch die Strassen gerannt,
trunken vor Leben, haben die Nacht
weiss gefirbt, damit das Wunder in den
Alltag einbrechen kann.» Die «Aargauer
Zeitung» berichtete einige Tage spiter
iiber anonyme Aktionsteilnehmer, die
Widerstand gegen die «permanente Be-
schallung» durch Plakatwerbung leisten
wollten. Die befragten Mitglieder der
Gruppe nannten auch dsthetische Moti-
ve fiir die Aktion.

Verfremdete Botschaften
Im internationalen Kontext ist diese Art

von Widerstand nichts Neues. Unter dem
Namen Adbusters ist eine Giber viele Lan-
der vernetzte sozial- und werbekritische
Bewegung entstanden. Durch gezielte
Aktionen wird zum Beispiel durch Ver-
fremdung oder Umgestaltung von Wer-
bung im 6ffentlichen Raum Kritik an der
Kommerz- und  Konsumgesellschaft
geiibt. Adbusters beanstanden «visuelle
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Umweltverschmutzung» und dass es
kaum noch Lebensbereiche gibt, in de-
nen man sich der Werbung entziehen
kann. In Vancouver wird ein Magazin
namens «Adbusters» herausgegeben.
Auch in Frankreich hat die werbekriti-
sche Bewegung ein schriftliches Sprach-
rohr: «Casseurs de pub». Es wird iiber
Konsumkultur berichtet, die Ubermacht
von Grosskonzernen und die Wegwerf-
gesellschaft, die zunechmend 6kologische
Schiden anrichtet. In beiden Zeitschrif-
ten sind auch Spoof Ads zu finden: ver-
meintliche Werbungen auf Hochglanz-

papier, die auf den ersten Blick kaum auf-
fallen. Durch geschickte Abanderung von
wohl bekannten Logos zum Beispiel wird
die Werbebotschaft verfremdet und da-
durch mit den eigenen Waffen geschlagen.

Kommunikationsguerilla-Gruppen
haben die Massenmedien seit deren Ent-
stehen beniitzt, um eine Art «Gegendf-
fentlichkeit herzustellen», wie es im 68er-
Jargon hiess. Allerdings bedienen sich
umgekehrt auch listige Werbeagenturen
subkultureller Zeichen. Gutes Beispiel
dafiir ist eines der berithmtesten Graffitis
der Stadt, welches das damalige besetzte
Haus namens «Wohlgroth» beim ZUE-
RICH HB zierte: ZUREICH. Die Kari-
katur eines SBB-Ortsschildes hiess einen
im kapitalistischen Ziirich willkommen.
Sunrise hat sich das Graffiti angeeignet
und ein riesiges Plakat unweit des Origi-
nal-Standorts tapeziert. Damit wirbt die
Mobilfunk-Firma fiir ein billiges Handy-
abo fiir nicht allzu reiche Leute. Auch
Che Guevara wirbt neuerdings unfreiwil-
lig auf grossformatigen Plakaten fiir eine
Online-Borse.

Liebesschwiire statt Plakate?
Es ist unklar, ob sich die Aktion «Ziiri
malt» an bisherige Adbusters-Aktiviti-
ten anlehnt. Ebenfalls kann nur speku-
liert werden, ob sich die Gruppierung als
Teil einer grossen konsumkritischen Be-
wegung sicht, die bestimmten bunten Lo-
gos multinationaler Konzerne eine Tau-
schung der Konsumentinnen und Konsu-
menten vorwirft, menschenunwiirdige
Arbeitsbedingungen und riicksichtslose
Zerstorung der Natur verurteilt und eine
kulturelle Gleichschaltung befiirchtet.
Die Allgemeine Plakatgesellschaft
APG, die in der Schweiz auf 6ffentlichem
Grund Quasi-Monopolistin ist, hat we-
gen «Sachbeschidiung im fiinfstelligen

Bereich» Strafanzeige eingereicht. Damit
musste die Aktionsgruppe rechnen und
ist wohl deshalb in der Anonymitit ge-
blieben. Enttiuscht zeigten sich die Akti-
vistinnen und Aktivisten in der «Aargau-
er Zeitung» dariiber, dass die Botschaft
nicht richtig angekommen sei. Tele Ziiri
berichtete, dass bereits weitere Aktionen
angekiindigt seien, wovon im Pressecom-
muniqué nichts steht. Der «Tages-Anzei-
ger» und «20 Minuten» schrieben in je
drei Sitzen von der eingereichten Straf-
anzeige der APG, erwihnten aber die
Motive der Aktion mit keinem Wort. Im
Oktober berichtete die Pendlerzeitung
hingegen ausfiihrlich iiber eine dhnliche
Aktion in New York City, die mit Sprech-
blasenklebern Werbeplakate zum selbst-
kritischen Sprechen bringt. In Ziirich sel-
ber waren einen knappen Monat nach
«Ziiri malt» zwei Plakate in einer Unter-
fithrung im Hauptbahnhof iibermalt und
mit der E-Mail-Adresse werbefrei@gmx.ch
versehen. Es konnte nicht in Erfahrung
gebracht werden, ob es sich dabei um die
gleiche Gruppe handelt oder um eine
Nachahmeaktion.

Offen bleibt, ob mit weisser Farbe ge-
gen die hohe Dichte von Aussenwerbung
vorzugehen, tatsichlich ein Schritt in
Richtung werbefreieres Stadtbild ist.
Ebenfalls bleibt offen, ob der im Beken-
nungsschreiben gedusserte Wunsch, es
mogen ,Kinderzeichnungen, Liebes-
schwiire, Gedichte und Dosenkunst“ an-
stelle der Plakate treten, eines Tages
wahr wird. Jedenfalls kann die Aktion
als Beitrag in der Diskussion um die Ge-
staltung offentlicher Rdume verzeichnet
werden, die auch durch den geplanten
polizeilichen Wegweisungsartikel und
die leidenschaftlich umstrittene Teddy-
biren-Sommeraktion in der Innenstadt
in Gang gebracht wurde.



